
ECOCONCEPTION
De quoi parle-t-on ? 

Intervention Juliette ASTOUL
Tech For Green – Session 4 : L’écoconception comme effet de levier 
environnemental pour l’industrie



Contact : 

Juliette ASTOUL
Chef de projets Economie Circulaire / Eco-conception
Référente régionale Eco-conception

Pole Développement Durable

juliette.astoul@maineetloire.cci.fr
02 41 20 49 43  / 06 37 89 89 85





Une solution =

la méthode de l’éco-conception 



L’éco-conception, un projet d’entreprise

SOURCE  : BAROMETRE ECO-CONCEPTION ADEME Novembre 2020
https://librairie.ademe.fr/dechets-economie-circulaire/4201-barometre-ecoconception-2020.html

https://librairie.ademe.fr/dechets-economie-circulaire/4201-barometre-ecoconception-2020.html


TEMPS  1 – 
C’est quoi l’éco-conception ?   

Une approche structurée, globale et fédératrice



L’éco-conception, une méthode pour : 

Repenser son offre : 
ses produits, ses services

et intégrer l’environnement

Pourquoi l’éco-conception ? 



La réduction des impacts environnementaux se joue dès la conception  

70 à 80% 
des impacts sur l’environnement sont 

déterminés 
à la phase de conception 

d’un produit ou d’un service

Un chiffre clé : 

La réduction des impacts environnementaux se 
joue dès la conception  



REPENSER avant d’optimiser 

La réduction des impacts environnementaux se joue dès la conception  



Objectif de l’éco-conception 

Développer un produit (ou service) 
présentant un impact environnemental plus faible 
que le produit (ou service)  initial 
ou qu’un produit (ou service) standard. 



C’est quoi 
un produit éco-conçu ?
ou éco-responsable ? 

De nombreuses stratégies d’éco-conception

Réduire le poids 
ou le volume de 
du produit

Sélectionner des matériaux 
à moindre à impact
(20% de MP recyclé)

Repenser 
l’emballage ou la 
distribution

Réduire la 
consommation 
d’énergie du produit 
en phase d’usage

Faciliter la 
maintenance du 
produit

Permettre le 
démantèlement 
des produits

Réduire le temps ou les 
coûts de fabrication 



L’écoconception est une méthode

8 
axes

1
2

3

4
5

6

7

8

DÉVELOPPEMENT DE NOUVEAUX CONCEPTS 

OPTIMISATION DE LA 
DURÉE DE VIE INITIALE

OPTIMISATION DES TECHNIQUES 
DE PRODUCTION 

OPTIMISATION DU SYSTÈME 
DE DISTRIBUTION 

OPTIMISATION DU 
SYSTÈME DE FIN DE VIE 

RÉDUCTION DE L'UTILISATION 
DE MATÉRIAUX

RÉDUCTION DES IMPACTS 
EN PHASE D’USAGE

SÉLECTION DE MATÉRIAUX 
À MOINDRE IMPACT



Un produit /service « meilleur » pour l’environnement

L’éco-conception



Définitions de l’éco-conception 

C’est quoi l’écoconception ? 

✓ ISO-PERFORMANCE d’USAGE

✓ ISO-PRIX ou ISO-COÛT

✓ CYCLE DE VIE 



Les 5 principes de l’éco-conception 

L’éco-conception c’est : 

1. Une approche PRODUIT / SERVICE
2. Une réflexion CYCLE de VIE
3. Une vision globale MULTI-CRITERES
4. Attention aux Transferts d’impacts
5. Une approche de compromis



Une approche globale multi-étapes

Une logique cycle de vie 



Une approche produit ou service

Approche Site 

Approche 
Produit 

Les 2 approches sont différentes 
et complémentaires pour une 

entreprise



Les indicateurs d’impacts

Une approche multi-critères

Changement climatique

Epuisement des ressources

Eutrophisation aquatique

Appauvrissement de la couche 
d’ozone

Formation d’ozone photochimique

Acidification



Attention au transfert d’impacts / de pollution 

Quel est le meilleur produit : A ou B ??

Les stratégies de conception dans le cycle de vie



Une approche de compromis et d’équilibre



Une approche de compromis

AUTEUR : ADEME

« L’éco-conception c’est … 
…. ajouter le critère environnement 

à la démarche de conception » 

L’éco-conception, c’est une approche stratégique et globale !



TEMPS  2 – 
La démarche 
d’éco-conception   



L’éco-conception : une démarche en 6 étapes  

Comment ? 

SOURCE : Pole Eco-conception

MESURER

VERIFIER 

ARBITRER

PROCESSUS 
D’IDÉATION

PROCESSUS DE CRÉATION 
D’UN CONTENU DE 
COMMUNICATION



Comment ? Les grandes étapes

Identifier les 
parties prenantes 

RSE, ISO 14001, 
Décarbonation, 

Economie 
circulaire…

Se réapproprier la chaine de valeur
ACV (ISO 14040)

Approche multicritères et multi-
étapes

• Fédérer autour 
d’un projet 

• Définir les axes 
d’écoconception 
(roue de 
Brezet…) en 
approche 
compromis

• Intégration 
opérationnelle 
dans le 
développement 
des produits

Contexte et enjeux

Stratégie de 
l’entreprise 

Intention

Mesure des 
impacts 

Identification 
des enjeux 
prioritaires

Valeurs, raison 
d’être, ambition, 

marque 
employeur

Approche compromis
Concentrer ses efforts sur 

les postes les plus 
impactant 

Eviter les fausses bonnes 
idées

Agir !



Les 12 familles d’outils d’éco-conception 

Les outils

SOURCE  : POLE ECO-CONCEPTION, Guide Outil d’éco-conception 2017

Chaque outil a des objectifs et des modes de fonctionnement différents



Travailler en amont et en aval 

Avec qui ? 

Opérateurs de tri, 
collecte et 
valorisation

Fournisseurs

Fabrication

Transporteurs 
Distributeurs

Clients
Utilisateurs 



L’écoconception, une approche transversale, stratégique et fédératrice

• Chef d’entreprise 
• Achats
• Equipe Commerciale, ADV
• Service marketing
• Responsable communication 
• Responsable QSE ou environnement 

• Bureau d’études, 
• R&D et innovation 
• Designer / styliste / concepteur
• Chef d’atelier 
• Responsable production / fabrication
• …

Qui est concerné ? 

Autour du REFERENT – PILOTE de la démarche d’éco-conception 

NB : Selon les entreprises (taille, organisation,…) une même personne peut endosser plusieurs de ces fonctions.

AchatsDirection

Equipe

Commerciale

Marketing

TechnologieEnvironnement



A chaque entreprise sa démarche d’éco-conception !

3 types de démarches d’entreprises en éco-conception

Amélioration 
environnementale d’un 

PRODUIT ou d’un SERVICE

-Réalisation d’une ACV
-Nouvelle matière ?
-Nouveau concept ?
-Optimisation des impacts ? 
…

Création d’OUTILS INTERNES 
pour l’éco-conception

STRUCTURER - DIFFUSER
-R&D (filtres GO/No GO, checklist…)
-en transversal (marketing/recherche, 
inter-services…)

CAPITALISER - IMPLIQUER
-sensibilisation des collaborateurs

PILOTER
-calculateur PRE

Valorisation 
externe et orientation 

du CLIENT

-Scoring environnemental
-Affichage environnemental
-Communication



TEMPS  3 – 
Pourquoi l’éco-conception ?   

Les raisons et bénéfices 
d’engager une démarche en entreprise



Les bénéfices Savez-vous que l’éco-conception apporte ?



Les bénéfices



En quoi l’écoconception est un levier majeur 
pour permettre aux entreprises de réduire leurs 
émissions de CO2 et renforcer leur pérennité ? 



Origine des émissions de CO2

https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-
relevance-by-sector.pdf



Bénéfices de l’écoconception

Source: https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-
technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf 

La chaîne de valeur amont et 
aval d’une entreprise, ou 
scope 3, représente souvent 
plus de 80 % de son 
empreinte climatique.

Amont & Aval
80%

Activité en 
direct
20%

Emissions gaz effet de serre

Origine des émissions de CO2

https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf


Bénéfices de l’écoconception

Source: https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-
technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf 

La chaîne de valeur amont et 
aval d’une entreprise, ou 
scope 3, représente souvent 
plus de 80 % de son 
empreinte climatique.

Ecoconception

Achats Durables

Livrable : 
offre 
écoconçue 

Origine des émissions de CO2

https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf


Bénéfices de l’écoconception

Fabrication

Distribution

UtilisationFin de vie

Matières 
Première

Ex d’une entreprise : la 
consommation d’énergie sur 
le site de fabrication 
représente 4% des 
émissions CO2 du 
produit/service sur 
l’ensemble du cycle de vie

Origine des émissions de CO2



La CCI sensibilise et accompagne 
à l’éco-conception



La CCI accompagne les entreprises à l’éco-conception

OFFRE CCI : Un parcours sur l’éco-conception 

Avec le soutien de 



Vos contacts régionaux : 
Lauren MOUNICHY
Conseiller développement durable et 
économie circulaire

lauren.mounichy@mayenne.cci.fr
02 43 49 50 09/ 06 73 15 78 28

Michelle DELCROIX FIALEIX
Conseiller  Direction Développement 
des entreprises

michelle.delcroixfialeix@44.cci.fr
02 40 44 63 74 / 06 23 86 92 36

Manon BERTRAND
Conseiller  Développement Durable

manon.bertrand@vendee.cci.fr
02 51 45 32 60/ 06 83 99 91 25

Angélique BARRE
Responsable Transition Ecologique

angelique.barre@lemans.cci.fr
02 43 21 00 31 / 06 33 53 06 51

Juliette ASTOUL
Chef de Projets Economie Circulaire 
/ Eco-conception

juliette.astoul@maineetloire.cci.fr
02 41 20 49 43  / 06 37 89 89 85

Pauline STEHLIN
Conseillère en économie circulaire 
/ Eco-conception
pauline.stehlin@maineetloire.cci.fr
02 41 20 49 10/ 07 63 84 54 34

mailto:lauren.mounichy@mayenne.cci.fr
mailto:michelle.delcroixfialeix@44.cci.fr
mailto:manon.bertrand@vendee.cci.fr
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