ECOCONCEPTION

De quoi parle-t-on ?

Intervention Juliette ASTOUL
Tech For Green — Session 4 : L'écoconception comme effet de levier

environnemental pour l'industrie
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Un donneur d’ordre me
sollicite, comment
repondre alors que je ne
connais pas mon impact

environnemental ?

| 99

" Nicolas D.
Responsable produit

66

Je veux valoriser ma
demarche via un label,
je souhaite connaitre le
score environnementaltde
mes produits avec un
affichage !

29

Laure Z.
Responsable produit et marketing




Une solution =

la methode de I'éco-conception



»
(’ L'éco-conception, un projet d’entreprise

Q15. Quelles ont été les raisons, les motivations pour écoconcevoir vos nouveaux produits ?

Les convictions personnelles du dingeant 64% 4 B2C (76%)

A 0310 salariés (83%)

A 251 salariés et plus (60%)
A0% A 513 250 salariés (56%)
A Entreprises informées sur I'écoconception (49%)

L'anticipation de futures réglementations

32%, A 513250 salariés (46%)

La recherche de nouveaux marchés

La sensibilisation d'une tierce partie 26%

La recherche d'économies 249, 4 Entreprises informées sur 'écoconception (32%)

Autres

13%, Demandes de clients, marketing,...

harris
Interactive Base entreprises impliquées dans I'écoconception - 297

SOURCE : BAROMETRE ECO-CONCEPTION ADEME Novembre 2020

4 Ecoconception intégrée systématiquement (72%)
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https://librairie.ademe.fr/dechets-economie-circulaire/4201-barometre-ecoconception-2020.html

TEMPS 1 -

C’est quoi I’éco-conception ?

Une approche structurée, globale et féedératrice



»
@ Pourquoi 'eco-conception ?

L'@éco-conception, une méthode pour:

Repenser son offre :
ses produits, ses services

et intégrer I'environnement



)
@ La reduction des impacts environnementaux se joue dés la conception

Un chiffre cle:

70 2 80%

des impacts sur l'environnement sont

détermines
a la phase de conception
d'un produit ou d'un service

\ E La réduction des impacts environnementaux se
joue des la conception



)
@ La reduction des impacts environnementaux se joue dés la conception

REPENSER avant d’optimiser
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ALX RESSOURCES
* Ecologie industrielle
» Recyclage et compostage

* Valorisation

? 2.2 PROLONGER LA DUREE DE
_3 ™ VIE DES PRODUITS ET DES
L J COMPOSANTS
3 b\ - * Entretien et réparation
o (O™ s * Don et revente
* Reconditionnement

¢ Economie de fonchonnalité

2-] TILISER LES

PRODUITS PL
FREQUEMMENT
* Economie

- N

-
collaborative

-—— — ® e e Location

EXTRACTION

TRANSFORMATION DISTRIBUTION UTILISATION
WR REDUIRFE LA
CONSOMMATION DE
RESSOURCES L1
SRESERVER LES

ECOSYSTEMES

® (-(u: ncaephon

-l

* Consommation et
approvisionnement
responsables 0

* Optimisation
des opeérations



Objectif de I'’éco-conception

Développer un produit (ou service)

présentant un impact environnemental plus faible
que le produit (ou service) initial

ou qu’un produit (ou service) standard.



»
(’ De nombreuses strategies d'eco-conception

Sélectionner des matériaux

Permettre le : _ -
démantelement a moindre a impact
des produits ‘ (20% de MP recyclé)
C'est quoi
Faciliter la un produit éco-congu ? Reduire le poids
maintenance du ou éco-responsable ? oule volume de
oroduit du produit

Réduire la / \\ \ Repenser

V4
consommation 'emballage ou la

d’énergie du produit
en phase d’usage

Réduire le temps ou les distribution
couts de fabrication
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'écoconception est une méthode

DEVELOPPEMENT DE NOUVEAUX CONCEPTS

OPTIMISATION DU a SELECTION DE MATERIAUX

SYSTEME DE FIN DE VIE ‘ A MOINDRE IMPACT
OPTIMISATION DE LA S REDUCTI,ON DE L'UTILISATION
DUREE DE VIE INITIALE axes DE MATERIAUX

OPTIMISATION DU SYSTEME
DE DISTRIBUTION

REDUCTION DES IMPACTS

EN PHASE D’USAGE DE PRODUCTION

OPTIMISATION DES TECHNIQUES



»
@ L'éco-conception

Un produit /service « meilleur » pour I'environnement

natéo .
Sonte
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(’ C'est quoi I'écoconception ?

Définitions de I'éco-conception

“Approche methodique qui prend en considération les AFNOR, 2004

aspects environnementaux dans le processus

de conception et developpement, dans le but de réduire
les impacts environnementaux néegatifs tout au long du
cycledevied'un produitou service.”

Norme ISO 14006

v CYCLE DE VIE

Produit (ou service) éco-congu ou éco-responsable:
= qui entraine moins d’'impacts sur 'environnement

) tout au long de son cycle de vie,
‘/ ISO'PERFORMANCE d USAGE qui reste performant dans 'usage
et offre un service comparable a ceux présents sur le
marché : fonctionnalite, accessibilité, couts, sécurité de

‘/ |SO'PR|X ou ISO'COOT fonctionnement...
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Les 5 principes de |'éco-conception

L'éco-conception c’est :

1. Une approche PRODUIT / SERVICE
2. Une réeflexion CYCLE de VIE

3. Une vision globale MULTI-CRITERES
4. Attention aux Transferts d'impacts
5. Une approche de compromis



' . -
@ Une approche globale multi-etapes

Une logique cycle de vie

Fin de vie @‘5 q E Matiéres premiéres

W

Usage % 5 lj I’ Fabrication

gé Transport




Une approche produit ou service

Les 2 approches sont différentes
et complémentaires pour une
entreprise

kN Approche

Qﬁ) e Produit

Approche Site



»
@ Les indicateurs d'impacts

Une approche multi-criteres

Formation d’ozone photochimique

Changement climatique

L]
&Y Acidification =X Eutrophisation aquatique

. 73  Appauvrissement de la couche
m Epuisement des ressources @ d’I:) I;one



»
@ Les stratégies de conception dans le cycle de vie

Attention au transfert d’impacts / de pollution

Quel est le meilleur produit: A ou B ??

Impacts

|

Matieres Fabrication | Distribution Utilisation  Fin de vie
premicres

Matéres Fabrication  Distrbution Utlsation Fin de vie
premigres
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Une approche de compromis et d’équilibre

Faisabilité technique

L ‘écoconception

est une histoire de

Attentes clients compromis

Maitrise des couts

Environnement
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@ Une approche de compromis

L’'@co-conception, c'est une approche strategique et globale!

« L'eco-conception c'est ...
.... ajouter le critere environnement
a la demarche de conception »

*  Environnement

Economique \
Fonctionnel \
Esthetique \t

Technique 7

AUTEUR : ADEME



ZF—— [TEMPS 2 -
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== La démarche
d’éco-conception




»
@ Comment ?

L'éco-conception : une démarche en 6 étapes
MESURER

Evaluation environnementale
~ . . ’ ’
~ d’ une situation de référence

@0‘%@\?.. — = Recherche de pistes PROCESSUS
Identifier les enjeux pour I’ entreprise ¢ ° g 1 i d’ éco-conception D'IDEATION
Choix du Produit tv oaesenes 5
., m*
ol ¢ ==
\
\
D’UN CONTENU DE Communication produit

COMMUNICATION

(L o é * Aide a la décision AR B |TR E R

Evaluation B
Environnementale  ° «#Cee.-
Comparative e

VERIFIER

SOURCE : Pole Eco-conception
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@ Comment ? Les grandes etapes

Contexte et enjeux

Identifier les
parties prenantes

Stratégie de Mesure des
I'entreprise Im paCtS

RSE, 1SO 14001,
Décarbonation,
Economie
circulaire...

Intention
! Se réapproprier la chaine de valeur
Valeurs, raison ACV (ISO 14040)

d’étre, ambition, Approche multicritéres et multi-
marque étapes
employeur

Identification
des enjeux
prioritaires

Fédérer autour
d’un projet
Définir les axes
d’écoconception
(roue de
Brezet...) en
approche
compromis
Intégration
opérationnelle
dans le
développement
des produits




LE BON SENS LA VEILLE FLUX MONOCRITERE LABEL GUIDE

MATRICE SCORE , e LISTE |
UNIQUE ‘ CHECK-LIST  cypetances HYBRIDE

Chague outil a des objectifs et des modes de fonctionnement différents

SOURCE : POLE ECO-CONCEPTION, Guide Outil d’éco-conception 2017



@ Avec qui ?

Travailler en amont et en aval

g

— WA 7
ooo(]
Fabrication @__—é U
E Transporteurs

Distributeurs

Clients ﬁ'
T I —— Utilisateurs U U :_B

Opérateurs de tri,
collecte et
valorisation




»
(’ Qui est concerné ?

L'écoconception, une approche transversale, stratégique et fédératrice

Marketing

Equipe

Environnement Technologie

Commerciale

Autour du REFERENT — PILOTE de la démarche d’éco-conception

. Chef d’entreprise . Bureau d’études,

. Achats . R&D et innovation

. Equipe Commerciale, ADV . Designer / styliste / concepteur

. Service marketing . Chef d’atelier

. Responsable communication . Responsable production / fabrication
. Responsable QSE ou environnement .

NB : Selon les entreprises (taille, organisation,...) une méme personne peut endosser plusieurs de ces fonctions.
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(’ A chaque entreprise sa demarche d’éco-conception !

3 types de démarches d’entreprises en éco-conception

Amélioration
environnementale d’un
PRODUIT ou d’un SERVICE

-Réalisation d’'une ACV
-Nouvelle matiere ?
-Nouveau concept ?
-Optimisation des impacts ?

Création d’OUTILS INTERNES
pour I’'éco-conception

STRUCTURER - DIFFUSER
-R&D (filtres GO/No GO, checklist...)
-en transversal (marketing/recherche,
inter-services...)

CAPITALISER - IMPLIQUER
-sensibilisation des collaborateurs

PILOTER

-calculateur PRE

Valorisation
externe et orientation
du CLIENT

-Scoring environnemental
-Affichage environnemental
-Communication




¥ TEMPS 3 -

¢ Pourquoil'éco-conception ?

Les raisons et bénéfices
d’engager une demarche en entreprise
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Les bénéfices Savez-vous que l'eco-conception apporte ?
Ecologique
« Bien sur, réeduction des impacts sur l'environnement ! | e Viabe
+  96% de chances d’augmenter votre rentabilité, e~y

* 13% de gains moyens de marge brute,
« +7a18%d’augmentation de votre CA,
« Réduction des coiits de production: -20% a +30 % (médiane a -2%)

« Pour 86% des entreprises, une amélioration de l'image ou de la notoriéte de 'entreprise,

« Pour 41% des entreprises, une augmentation de la motivation ou de la fierté des employeés.

« Plus grande capacité a développer des nouveaux produits,

* Meilleure relation avec les clients,

« Plus de facilité a recruter du personnel, meilleure collaboration inter-services (cohésion, montée en compétences)
« Une amélioration des relations avec les financeurs, les autorités, les ONG

SOURCES : ETUDES ADEME et Pole Eco-conception
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Les bénéfices

1. Renforcer 'adhésion de vos
clients avec une politique RSE
deployee de facon
opérationnelle grace a
l'écoconception

2. Fedérer 'ensemble des
equipes et directions autour
d'un projet transversal et avec
du sens

3. Augmenter l'attractivite de
votre entreprise

pour embaucher des jeunes
talents demandeurs de projets
internes liés a la protection de
'environnement

4, Créer les conditions propices a
'innovation, stimuler I'éco-innovation

5. Renforcer vos relations fournisseurs
ou donneurs d'ordres grace a des
echanges sur des criteres carbone
complémentaires aux criteres qualite,
cout, delai

6. Dernier avantage qui prend de
'ampleur, repondre aux attentes des
banques qui souhaitent de plus en
plus orienter leurs actifs

financiers vers des activités dans une
trajectoire bas-carbone. (obtention de
crédit, reporting extra-financier)



En quoi I'écoconception est un levier majeur
pour permettre aux entreprises de réduire leurs
émissions de CO2 et renforcer leur pérennité ?
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Origine des émissions de CO2

Scope 1, 2, and 3 Emissions by Sector

o 10% 20% 30% 40% 50% B0% 70% 80% 80% 100%

Agricultural commodities
Capital goods

Cement

Chemicals

Coal

Construction

Electric utilities

Financial services

Food, beverage & tobacco
General

Metals & mining

Oil & gas

Paper & forestry

Real estate

Steel

Transport OEMS
Transport services

IliﬁE

EScope 1 mScope2 wScope3

https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-
relevance-by-sector.pdf
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@ Bénefices de l'ecoconception

Origine des émissions de CO?2

Emissions gaz effet de serre

La chaine de valeur amont et ——
aval d'une entreprise, ou drec
scope 3, représente souvent

plus de 80 % de son

empreinte climatique.

Source: https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-
technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf

Amont & Aval
80%


https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
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@ Bénefices de l'ecoconception

Origine des émissions de CO2

Ecoconception

La chaine de valeur amont et Livrable :
aval d'une entreprise, ou / ~—\ offre
scope 3, represente souvent écoconcue

plus de 80 % de son B S 1 chats Durables
empreinte climatique.

Source: https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-
technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf



https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
https://cdn.cdp.net/cdp-production/cms/guidance_docs/pdfs/000/003/504/original/CDP-technical-note-scope-3-relevance-by-sector.pdf
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@ Bénefices de l'ecoconception

Ex d'une entreprise : la

Origine des émissions de CO2
consommation d’energie sur
le site de fabrication

Fabrication 9
représente 4% des
Matieres

Premiere istribution émiSSiOnS COZ dU
produit/service sur
'ensemble du cycle de vie




La CCl sensibilise et accompagne
a I’'éco-conception
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@ OFFRE CCI : Un parcours sur 'éco-conception

La CCl accompagne les entreprises a I'éco-conception

3. EXPERTISE 4. ACCOMPAGNEMENT

1. DECOUVERTE

RENCONTRE
ATELIER
WEBINAIRE .

. RDV DECOUVERTE

- CONSEIL SVP

FLASH DIAG

Gratuit pour 'entreprise

o _© En collectif
S
dah

FORMATIONS
MATINEES TECHNIQUES

OPERATION COLLECTIVE
ECOPRODDUIRE

- PRESTATIONS (TREMPLIN, A LA CARTE...)

Payant pour I'entreprise

o o
En individuel
dh

Avec le soutien de

EN
REPUBLIQUE
FRANCAISE
Liberté




Vos contacts régionaux :

Juliette ASTOUL

Chef de Projets Economie Circuld
/ Eco-conception

juliette.astoul@maineetloire.cci.fr
02 4120 49 43 [ 0637 89 89 85

Pauline STEHLIN
Conseillere en economie circulaire
/ Eco-conception
pauline.stehlin@maineetloire.cci.fr
02 4120 49 10/ 07 63 84 54 34

Angeélique BARRE
Responsable Transition Ecologique

angelique.barre@lemans.cci.fr
02 43210031/ 063353 06 51

Lauren MOUNICHY

Conseiller developpement durable et
economie circulaire

lauren.mounichy@mayenne.cci.fr
02 43 4950 09/ 06 73 15 78 28

Michelle DELCROIX FIALEIX
Conseiller Direction Développement
des entreprises

michelle.delcroixfialeix@&44.cci.fr
02 40 44 63 74 [ 06 23 86 92 36

Vendée 85

Manon BERTRAND
Conseiller Developpement Durable

manon.bertrand@vendee.cci.fr
02 514532 60/ 06 83 99 91 25


mailto:lauren.mounichy@mayenne.cci.fr
mailto:michelle.delcroixfialeix@44.cci.fr
mailto:manon.bertrand@vendee.cci.fr
mailto:angelique.barre@lemans.cci.fr
mailto:juliette.astoul@maineetloire.cci.fr

	Diapositive 1 ECOCONCEPTION
	Diapositive 2 Contact : 
	Diapositive 3
	Diapositive 4 Une solution =
	Diapositive 5
	Diapositive 6 TEMPS  1 –  C’est quoi l’éco-conception ?   
	Diapositive 7 L’éco-conception, une méthode pour :   Repenser son offre :  ses produits, ses services  et intégrer l’environnement
	Diapositive 8 Un chiffre clé : 
	Diapositive 9 REPENSER avant d’optimiser 
	Diapositive 10 Objectif de l’éco-conception 
	Diapositive 11
	Diapositive 12 L’écoconception est une méthode
	Diapositive 13 Un produit /service « meilleur » pour l’environnement
	Diapositive 14 Définitions de l’éco-conception 
	Diapositive 15 Les 5 principes de l’éco-conception 
	Diapositive 16
	Diapositive 17 Une approche produit ou service
	Diapositive 18
	Diapositive 19 Attention au transfert d’impacts / de pollution 
	Diapositive 20 Une approche de compromis et d’équilibre
	Diapositive 21 L’éco-conception, c’est une approche stratégique et globale !
	Diapositive 22
	Diapositive 23 L’éco-conception : une démarche en 6 étapes  
	Diapositive 24
	Diapositive 25 Les 12 familles d’outils d’éco-conception 
	Diapositive 26 Travailler en amont et en aval 
	Diapositive 27 L’écoconception, une approche transversale, stratégique et fédératrice
	Diapositive 28
	Diapositive 29 TEMPS  3 –  Pourquoi l’éco-conception ?   
	Diapositive 30 Les bénéfices
	Diapositive 31 Les bénéfices
	Diapositive 32 En quoi l’écoconception est un levier majeur pour permettre aux entreprises de réduire leurs émissions de CO2 et renforcer leur pérennité ? 
	Diapositive 33 Origine des émissions de CO2
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36
	Diapositive 37 La CCI sensibilise et accompagne  à l’éco-conception
	Diapositive 38 La CCI accompagne les entreprises à l’éco-conception
	Diapositive 39 Vos contacts régionaux : 

